训练3    多彩的消费
一、选择题
1．根据国家旅游局发布的数据显示，2017年上半年我国国内旅游增速明显，旅游人数超25亿人次，人均近两次；旅游收入增速是GDP增速的2.28倍，是居民人均消费支出增速的2.5倍。我国国内旅游业高速增长(　　)
①得益于我国经济发展和居民收入持续增长　②意味着享受性资料的消费已经变成主流　
③有利于我国产业结构调整和发展方式转变　④将成为我国提高综合国力的重要战略支撑
A．①③  B．①④  C．③④  D．②③
2．恩格尔曲线反映的是所购买的一种商品的均衡数量与消费者收入水平之间的关系。下图为不同商品的恩格尔曲线形状(X轴为商品需求量，Y轴为居民收入)。下面解读正确的是(　　)
[image: ]
①图1是必需品曲线，需求量随收入增加而逐渐加快　
②图2是奢侈品曲线，需求量随收入增加而逐渐加快　
③图3是低档品曲线，需求量随收入增加而不断减少　
④图1、2、3共同表明收入水平越高，食品需求越少
A．①②  B．①④  C．②③  D．③④
3．当前，随着内需从物质型向服务型转变，消费也从物质型向服务型转变。特别是供给侧结构性改革深入推进，传统服务业里孕育出大量新服务、新业态，以平台经济、分享经济为代表的服务型消费呈现出爆发式增长。由材料可知(　　)
①消费支撑我国经济增长的作用在增强　 ②我国居民物质消费和精神消费协调推进　
③我国居民消费结构优化升级　         ④我国城乡居民收入差距不断缩小
A．①③  B．①④  C．②③  D．②④ 
4．为了更好地分析经济发展状况，人们设置了许多量化指标，如反映居民消费水平的恩格尔系数，反映居民内部收入分配差距状况的基尼系数。若不考虑其他因素，下列选项对上述两项指标的关系表述准确的是(　　)
A．全社会的恩格尔系数随着基尼系数的变化同向变化
B．全社会的恩格尔系数随着基尼系数的变化反向变化
C．基尼系数随着全社会的恩格尔系数的变化同向变化
D．基尼系数随着全社会的恩格尔系数的变化反向变化
5．中国旅游学者刘思敏受到恩格尔系数的启发，提出“旅游恩格尔系数”理论。旅游恩格尔系数是旅游支出占个人消费总支出的比重。对“恩格尔系数”和“旅游恩格尔系数”的理解正确的是(　　)
①随着经济发展，旅游恩格尔系数会逐渐下降　
②伴随经济发展，旅游恩格尔系数与恩格尔系数的变化呈反向关系　
③旅游恩格尔系数越高，表明人们生活水平越高，消费结构改善　
④随着经济发展，恩格尔系数逐渐降低，人们的食品支出逐渐减少
A．①②  B．②③  C．①④  D．③④
6．2017年某品牌车推出大促销活动，按揭购车首付低至30%，招商银行及建设银行客户最高可享18期双免零利率。小张看中了一款18万的车，原准备一次性付款提车，但最终他选择了按揭购车，推断其可能的原因是(　　)
①贷款消费比钱货两清的消费更优越　  ②按揭购车属超前消费、非理性消费　
③收入稳定，对未来收入持乐观态度　  ④有好的投资理财渠道实现资产增值
A．①②  B．③④  C．①③  D．②③
7．“网红经济”以年轻貌美的时尚达人为形象代表，以“红人”的品位和眼光为主导进行选款和视觉推广，依托社交媒体上庞大的粉丝群体进行定向营销，从而将粉丝转化为购买力。这一经济形式(　　)
A．是从众心理引发的消费，应理性看待
B．是求异心理引发的消费，属理性消费
C．能够促进产业的升级，拉动经济增长
D．可以极大提高居民的消费质量和水平
8．刘敏今年考上了大学，她要求母亲给她买iPhone、iPad和MacBook“苹果三件套”，而且都是高配，超过两万元的支出让母亲有些吃不消。但她哭闹说：“不给我买就让我丢脸去吧！”下列对材料的理解正确的是(　　)
①消费心理影响消费行为，消费行为是消费心理的体现  
②这是一种求异心理引发的消费，该消费有利于产品的升级换代　
③这是一种攀比心理引发的超出承受能力的消费，对此应避免盲从，理性消费　
④这是一种攀比心理引发的超出承受能力的消费，对此应量入为出，适度消费
A．①②  B．③④  C．②③  D．①④
9．随着互联网金融的迅猛发展，“校园网贷”悄然走红，给大学生带来便利的同时，也出现了某些在校大学生因网络借贷而背负巨额债务无法偿还的现象。为避免这类现象的发生，需要(　　)
[image: ]
①大学生量力而行，理性消费　              ②大学生树立信用意识，防范风险　
③网贷企业树立创新意识，推出新的理财产品　④政府实施紧缩的货币政策，加强监管
A．①②  B．①③  C．②④  D．③④
10．随着高考结束，考生和家长们掀起了旅游、谢师宴等“后高考经济”的消费热潮。然而，“后高考经济”似乎也成了浪费的温床，即便各种消费价格不菲，家长们依旧“慷慨解囊”，一些经济条件不太好的家庭甚至举债消费。为改变这一现状，考生和家长应(　　)
①保护环境，绿色消费　   ②理性投资，规避风险 
 ③量入为出，适度消费　  ④勤俭节约，理性消费
A．①②  B．①④  C．②③  D．③④
11．低碳社区的建设除了基础设施的跟进外，更重要的是居民消费观念的转变，从身边小事做起。比如使用环保纸；尽量搭乘公共交通工具；缩短淋浴时间；自制果汁，拒绝碳酸饮料；选择棉质衣物，拒绝皮草和化纤材料等。低碳社区的建设(　　)
①会抑制人们的消费需求，不利于经济的发展　
②有利于节约资源，促进低碳产业的出现和发展　
③有利于帮助人们树立科学的消费观　
④减少消费支出，降低恩格尔系数
A．①②  B．②③  C．①④  D．③④
12．“轻奢消费”通俗地说就是“可以负担得起的奢侈品的消费”。轻奢消费更适度、更自我、更挑剔地面对品牌，是一种全新生活态度的倡导，而不是对具体品牌的青睐和购买。轻奢一族近年在我国不断兴起和壮大。这说明(　　)
①轻奢消费有助于释放消费，促进生产发展和转型升级  
②轻奢消费符合勤俭节约的美德，但会助长攀比消费　
③收入是消费的基础和前提，轻奢消费是一种适度消费  
④生产决定消费，轻奢消费反映了轻奢一族对品牌的强烈向往
A．①③  B．①④  C．②③  D．②④


二、非选择题
13．伴随着互联网的发展，“互联网＋消费”成为当前消费发展的新动力。
材料　2002～2017年，我国城乡居民文化消费及相关数据(元/人)
	
	城镇居民
	农村居民

	年份
	可支配收入
	消费支出
	文化消费
	可支配收入
	消费支出
	文化消费

	2002
	7 703
	6 030
	407
	2 467
	1 834
	47

	2010
	11 759
	8 697
	591
	3 587
	2 829
	75

	2017
	21 810
	15 161
	1 102
	6 977
	5 221
	165



注：①2017年，我国东、中、西和东北地区居民文化消费总量之比为196∶111∶119∶100；文化消费占总消费支出的比重分别为8.1%、6.5%、6.6%、5.5%。②在许多发达国家和地区，居民文化消费占总消费支出的30%以上。
(1)材料反映了我国居民文化消费的哪些信息？
(2)运用经济生活中有关消费的知识，谈谈应如何进一步释放我国居民的文化消费潜力？ 










14．商务部统计数据显示，2017年上半年全国社会消费品零售总额达到17.2万亿元，同比增长10.4%，较2016年同期加快0.1个百分点。上半年国内消费市场呈现以下特点：养老、健康、家政、旅游、教育培训、文化体育等服务消费蓬勃兴起，得到快速增长；个性消费、品质消费快速崛起，消费者越来越注重品牌，追求时尚、彰显个性；国人开始对燕窝鱼翅说不，选择有机蔬菜等健康绿色食品和自然成分护肤品，绿色出行、环保家装等概念也走入了寻常百姓家，成为一种生活习惯。
结合材料和所学经济知识，对国内消费市场的特点加以说明。
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